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1. Ulke Pazarinda Plastik Ev ve Mutfak Esyalar1 Sektorii

1.1. ilgili Sektorde Uretim

Almanya, Avrupa’nin en biiyiik plastik iireticisidir. Plastik ev ve mutfak esyalari iiretimi, giiclii sanayi
altyapis1 ve siki regiilasyonlar sayesinde yiiksek standarth, siirdiiriilebilirlik odakli ve yenilik¢i bir
sektor olarak on plana ¢ikmaktadir. Bununla beraber, sektorde 2022 yilindan itibaren iiretim, ciro ve
istihdam alanlarinda bir gerileme goriilmektedir. Bunun basta gelen nedenleri arasinda; artan enerji
maliyetleri ve hammadde fiyatlar1 yer almaktadir. Cevre dostu politikalar, yenilenebilirlik vurgulu
yaklasim ve politikalar, tiiketici davranislarinin bu minvalde degismeye baslamasi, perakende

zincirlerinin siirdiiriilebilir iirlin baskis1 daralmaya yol agan diger nedenler olarak sayilabilir.

Almanya Plastik Isleme Endiistrisi Genel Birligi’nin (Der Gesamtverband Kunststoffverarbeitende
Industrie-GKV) 2025 yil1 giincel verilerine gore Alman plastik isleme sektoriiniin yillik cirosu 2025
yilinda bir dnceki yila kiyasla %1,8’lik gerilemeyle yaklasik 68,2 milyar Avro olmustur. Sektoriin
olusturdugu istihdam bir 6nceki yila gore 5.600 azalarak yaklasik 307.000’e gerilemistir. Almanya
Ekonomi ve Enerji Bakanligit ve GKV verilerine gore sektorde yaklasik 3000 isletme faaliyet

gostermektedir. !

Plastik ev ve mutfak esyalar1 sektorii, Alman plastik isleme sanayisinin tiikketici tiriinleri bolimii
icerisinde yer almaktadir. Sektér kapsaminda; saklama kaplari, mutfak gerecleri, sofra esyalari,
organizasyon lriinler, bahge esyalari, temizlik ve diizenleme iiriinleri, plastik servis iirlinleri yer

almaktadir.
1.2. Ortalama Uretici Fiyatlan

Sektorde yer alan iirlinler ¢ok ¢esitli alt grup, kalite, segment, kullanim alani, tasarim 6zellikleri ve
iiretim teknolojileri kullanilarak {iretildiginden fiyatlar1 genis bir yelpazeye yayilmaktadir. Bununla
beraber fiyatlarin genel olarak son yillarda artis egiliminde oldugu sdylenebilir. Plastik tiretimine
iliskin genel veriler degerlendirildiginde, 2021 baz yil1 (2021=100) esas alinarak hesaplanan Uretici
Fiyat Endeksi (PPI) verilerine gore, Almanya’da plastik treticilerinin fiyat endeksi Ekim 2025

L https://www.gkv.de/de/service/presse/kunststoffverarbeitung-erneut-im-minus.html
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itibartyla 113,3 seviyesine ulagmistir. Bu durum, {iretici fiyatlarinin 2021 yili ortalamasina kiyasla

yaklasik %13,3 daha yiiksek seyrettigini gostermektedir.

1.3. Ilgili Sektorde Uretici Yerli Firmalara ve Uretici

Birlikleri/Derneklerine Iliskin Bilgiler

Almanya’da plastik sektériinde catt kurulus olarak Plastik Isleme Endiistrisi Genel Birligi
(Gesamtverband Kunststoffverarbeitende Industrie-GKV) 6n plana ¢ikmaktadir. 2007 yilinda
kurulan ve plastik sektoriine iliskin diger tiim alt sektorleri biinyesinde barindiran Birlik yaklagik
3000 firma ve 300.000’i askin ¢alisan1 temsil etmektedir. Birligin kurulus amaci plastik isleme
sanayisini tek bir bilinyede toplayarak sektore iliskin daha giiclii bir temsil ve koordinasyon
saglamaktir. Merkezi Berlin’de bulunan GKV’ye firmalar bireysel olarak {iye olmamakta, sektorel

dernekler liye olmaktadir. GK'V’nin ¢atis1 altinda faaliyet gosteren birlikler sunlardir:

e Yart Mamul ve Plastik Tiiketim Uriinleri Sanayi Birligi (pro-K - Industrieverband
Halbzeuge und Konsumprodukte aus Kunststoff e.V.)

e Plastik Ambalaj Sanayicileri Birligi (IK Industrievereinigung Kunststoffverpackungen)

e (QGiclendirilmis Plastik Sanayicileri Birligi (AVK Industrievereinigung Verstarkte
Kunststoffe)

e Avrupa PVC Pencere Profilleri ve Yap1 Uriinleri Birligi (EPPA Deutschland e.V.)

e Koptik Plastik ve Poliiiretan Sanayicileri Birligi (FSK-Fachverband Schaumkunststoffe
und Polyurethane e.V.)?

GKV iyesi birlikler arasinda Plastik Ambalaj Sanayicileri Birligi sektoriin biiyiikk kismin
olusturmaktadir. Bununla beraber, mezkir birlik ve kuruluslar arasinda tiiketici plastik tirlinleri
sektoriinii temsil eden Yar1 Mamul ve Plastik Tiiketim Uriinleri Sanayi Birligi (pro-K -
Industrieverband Halbzeuge und Konsumprodukte aus Kunststoff e.V.) raporun ana konusunu
olusturan plastik ev ve mutfak esyalar1 sektoriiniin temsilcisi olarak degerlendirilmektedir. Birlik
agirlikli olarak orta biiytikliikle tireticilerden olusmaktadir. Ayn1 zamanda biiyiik {ireticiler, yar1
mamul ireticileri ve isleyicileri de biinyesinde temsil etmektedir. Birlik iiyesi firmalar agirlikli olarak
iretim ve ihracat odakli faaliyet gdstermektedir. Birlik, Avrupa Birligi ve Almanya nezdinde sektdriin

cikarlarin1 savunarak plastikle ilgili yapilan regiilasyonlar kapsaminda sektoriin ¢ikarlarini

2 https://tradingeconomics.com/european-union/producer-prices-in-industry-manufacture-of-rubber-plastic-
products-eurostat-data.html/
3 https://www.gkv.de/en/about-us/member-associations.html
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savunmaktadir. Ayni zamanda, iiyelerine teknik danigmanlik vermekte ve surdiiriilebilirlik tizerine

calismalar yapmaktadir.*

GKYV biinyesinde faaliyet gosteren birliklerin yani sira plastik sektoriinde yer alan diger onemli
kuruluslar arasinda Avrupa Plastik Ureticileri Birligi (PlasticsEurope Deutschland) ve Teknik Plastik
Uriinler Sanayicileri Birligi (TecPart Verband Technische Kunststoff-Produkte) bulunmaktadir.
Avrupa Plastik Ureticileri Birligi (PlasticsEurope Deutschland) Avrupa genelinde faaliyet gdsteren
PlasticsEurope organizasyonunun Almanya temsilcisi olup plastik sektoriiniin  hammadde

tireticilerini temsil etmektedir.’

Plastik ev ve mutfak esyalar1 sektoriinde faaliyet gdsteren Onemli yerel firmalara asagida yer

verilmektedir:

e Koziol: 1927 yilinda kurulan sirketin merkezi Hessen eyaletinin Erbach (Odenwald)
sehridir. Tiizel ad1 ‘Koziol >> Ideas for friends GmbH’dir. Tasarimindan {iretimine kadar
tiim siiregler Erbach’taki merkezinde gergeklestirilmektedir. Onde gelen iiriinleri arasinda
mutfak aletleri, masa aksesuarlari, ¢ocuk odasi tiriinleri ve dekoratif saklama kaplari
gelmektedir. Pazarladigi tirlinlerin tasarimlarinin kreatif ve farkli renkler icermesi ile
dikkat ¢eken bir markadir.

Adres: Werner-von-Siemens-Strafie 90, 64711 Erbach (Odenwald)/Almanya
Tel: +49 (0) 6062 6040

E-posta: info@koziol.de, koziol-shop@koziol.de

Web-site: https://koziol-shop.de/

e  Westmark GmbH: 1956 yilinda Hubert Deimel tarafindan kurulmustur. Merkezi Kuzey
Ren-Vestfalya eyaletinde bulunan Lennestadt-Elspe’dedir Orta 6l¢ekli ve Almanya’da
iiretim yapan bir isletme olan sirketin tiretiminin biiylik kismint mutfakta kullanilan gilinliik
gereclerden olusmaktadir.

Adres: Bielefelder Strale 125, 57368 Lennestadt-Elspe, Almanya
Tel: +49 2721 9258-0

E-posta: info@westmark.de

Web-site: https://www.westmark.de/

e Rotho Kunststoff AG: 1889 yilinda Almanya kokenli olarak kurulan sirketin ana merkezi
Isvigre’ye 1981 yilinda tasinmustir. Rotho Kunststoff AG’nin Almanya sirketlerinin

4 https://www.pro-kunststoff.de/ueber-uns/
5 https://plasticseurope.org/about-us/



merkezi Baden-Wiirttemgerg eyaletinin Gorwihl kasabasindadir. Sirket 1955 yilindan
itibaren plastik sektoriinde faaliyet gostermektedir. Genis bir yelpazede iiretim yapan
sirketin baglica Uriinleri arasinda saklama kaplari, mutfak gerecleri, ¢amasir gerecleri,
banyo aksesuarlari, dosya kutular1 yer almaktadir.

Adres: Hauptstral3e 84, 79733 Gorwihl, Almanya

Tel: +49 (0) 77 54 92 57 20

E-posta: info@rotho.de

Web-site: https://rotho.com/
Emsa GmbH: EMSA, Avrupa’nin 6nemli ev geregleri ve aletleri markalarindan biri olarak
1949 yilinda Franz Wulf tarafindan kurulmustur. 2016 yilindan itibaren merkezi Fransa
olan Groupe SEB biinyesinde faaliyet gostermektedir. Emsa GmbH’nin merkezi Kuzey
Ren Westfalya eyaletinin Emsdetten kentindedir. Onde gelen fiiriinleri arasinda yemek
saklama kaplari, termos ve seyahat bardaklari, bahge aksesuarlar1 ve cesitli mutfak
gerecleri gelmektedir.

Adres: Grevener Damm 215-225, 48282 Emsdetten/Almanya

Tel: +49 (0) 7331 256 256

E-posta: contact-de@groupeseb.com, info@emsa.de

Web-site: https://www.emsa.com/
Keeeper GmbH: 2009 yilinda kurulan sirket, 60 y1li askin siiredir faaliyet gosteren iiretim
yapilarinin yeniden yapilandirilmas: ile kurulmustur. Merkezi Kuzey Ren Vestfalya
eyaletinin Hille sehrindedir. Onde gelen fiiriinleri arasinda saklama kaplari, mutfak
geregleri, ev-bahge depolama tiriinleri gelmekte olup uygun fiyatli ve fonksiyonel plastik
ev Uriinleri ile bilinmektedir. Sirketin, Polonya’da da iiretimi bulunmaktadir. Belgika’daki
lokasyonunda ise satig/pazarlama faaliyetleri ger¢eklestirilmektedir.

Adres: Industriehafen 9-25, 32479 Hille/Almanya

Tel: +49 (0) 5773 801-0

E-posta: info@keeeper.com

Web-site: https://www.keeeper.com/
Lockweiler Plastic Werke GmbH: 1942 yilinda Hans Turnwald tarafindan kurulan sirketin
merkezi Almanya’nin Saarland eyaletinde bulunan Wadern sehridir. Tiketiciye yonelik ev
ve mutfak triinlerinin (ev tipi kovalar, kaseler, karistirma kaplar1 ve bahge tirtinleri gibi)
yani sira endiistriyel depolama iiriinleri de iiretmektedir.

Adres: Walther-Nothelfer-Strale 2, Industriegebiet West, 66687 Wadern-

Lockweiler/Almanya



Tel: +49 (0) 6871 508 — 0
E-posta: info@lockweiler-werke.de
Web-site: https://www.lockweiler-werke.com/

e (Gies: Gies markast 1961 yilinda Jakob Gies tarafindan olusturulmustur. Halihazirda
Novuplast GmbH firmasinin biinyesinde faaliyet gostermektedir. Sirketin merkezi Baden-
Werttemberg eyaletinin Eppingen sehri ‘Gies’ markasinin iiretim tesisleri ise Hessen
eyaletinin Hauneck sehrindedir. Onde gelen iiriinleri arasinda saklama ve dondurma
kaplar, ¢atal-bicakliklar, firin tiriinleri karistirma kaseleri gibi tirlinler gelmekte olup, orta
segmente hitap etmektedir.

Adres: Dollwiesen 14, 36282 Hauneck/Almanya
Tel: +49 7262 6101 1000

E-posta: info@gies.de

Web-site: https://gies.de/

1.4. Plastik Ev ve Mutfak Esyalar1 Sektoriinde Perakende ve
Toptan Satislara Iliskin Bilgi

Almanya’da plastik ev ve mutfak esyalar1 bliylik oranda genis yayilimli perakende kanallari
iizerinden nihai tiikketiciye ulagmaktadir. Baglica perakende kanallar1 arasinda biiyiik ev, yasam ve
mobilya perakende zincirleri (POCO, IKEA, Hoffner, Momax ve XXXLutz), gida harici indirim
market zincirleri (Action, Woolworth ve TED1), siipermarket zincirleri (Aldi, Rewe, Lidl, Kaufland
ve Edeka) ve yap1 marketleri (OBI, Bauhaus ve Hornbach) gelmektedir. Bu kanallara ilave olarak e-
ticaret platformlari tizerinden (Amazon, eBay ve Otto) satislarin 6zellikle pandemi siirecinden sonra
sektorel olarak Onemi artarak siirmektedir. Uygun fiyath, dayamkli, siirdirilebilir, geri
dondistiiriilebilir ve yiiksek standartl tiriinlere iliskin iist diizey tliketici beklentileri marka cesitliligi
ile beraber degerlendirildiginde treticiler agisindan yiiksek rekabete neden olmaktadir. Perakende
zincirleri arasinda private label iiriinleri yaygin olarak kullanilmakta olup, bu tip zincirler {iretici

firmalara siparislerini dogrudan verebilmektedir.

Perakende satis kanallarinin yani sira, sektdr biinyesinde aym1 zamanda B2B ve toptan satis da
oldukca yaygindir. Bolgesel distribiitorler ve toptancilar lizerinden imalat¢1 firmalar perakende
zincirlerine uiriinlerini pazarlamaktadirlar. Ayni1 zamanda otel ve restoran sektorii de dogrudan iiretici
firmalar ile ¢calisabilmektedir. Bununla beraber bu tip isletmeler ve diger kiigiik isletmeler Metro AG

ve Selgros gibi cash&carry zincirlerinden biiylik miktarlarda toptan {iriin tedariki saglamaktadir.



Toptan satig kanallar1 yliksek miktarda siparisler ve uzun soluklu is partnerligi gibi unsurlar gz

Oniine alindiginda imalat¢1 firmalar i¢in 6nemli satis kanallarindandir.

2. Ulkenin Sektorde Dis Ticareti

2.1. Plastik Ev ve Mutfak Esyalar Sektoriinde Ulkenin En Fazla
Ithalat Gerceklestirdigi i1k 10 Ulke (2024 ve 2025)

2025 Yih
Ulke Ad1 Ithalat Degeri (Bin §) | Miktar (ton) Oran (%)
(ithalat
Degeri/Toplam
ithalat)

1 |Cin 537.527 93.252 38,98%

2 | Polonya 145.820 28.992 10,58%

3 | Hollanda 116.705 12.639 8,46%

4 | italya 96.918 20.641 7,03%

5 | Isvigre 55.675 7.433 4,04%

6 | Macaristan 52.158 4,901 3,78%

7 | Tiirkiye 47.649 9.443 3,46%

8 | Cekya 42.752 7.964 3,10%

9 | Fransa 29.422 3.987 2,13%

10 | Avusturya 25.153 2.759 1,82%
DUNYA o
TOPLAM 1.378.808 226.259 100,00%

2024 Yih
Ulke Ad1 Ithalat Degeri (Bin $) | Miktar (ton) Oran (%)
(ithalat
Degeri/Toplam
ithalat)

1 |Cin 456.081 74.700 36,59%

2 | Polonya 129.544 28.379 10,39%

3 | Hollanda 118.372 11.907 9,50%

4 | Italya 89.527 19.047 7,18%

5 | Isvicre 57.547 8.145 4,62%

6 | Macaristan 49.391 4.701 3,96%

7 | Tiirkiye 42.304 8.698 3,39%

8 | Belcika 35.732 5.922 2,87%

9 | Fransa 26.086 2.977 2,09%

10 | ABD 23.529 1.262 1,89%
DUNYA
TOPLAM 1.246.581 199.386 100,00%




2.2. Plastik Ev ve Mutfak Esyalar1 Sektoériinde Ulkenin En Fazla
Ihracat Gerceklestirdigi ilk 10 Ulke (2024 ve 2025)

2025 Yih
Ulke Ad1 Ihracat Degeri (Bin $) | Miktar (ton) Oran (%)
(ihracat
Degeri/Toplam
Thracat)

1 | Fransa 112.727 11.678 12,3%

2 | Polonya 98.960 11.678 10,8%

3 | Avusturya 89.816 11.210 9,8%

4 | Hollanda 81.308 12.569 8,9%

5 | Isvigre 62.818 7.890 6,9%

6 | ispanya 53.045 5.671 5,8%

7 | Cekya 45.747 5.748 5,0%

8 | italya 45.120 4.224 4,9%

9 | Birlesik Krallik 40.603 6.099 4,4%

10 | Belgika 36.742 5.817 4,0%

28 | Tiirkiye 4.709 398 0,5%
DUNYA .
TOPLAM 913.909 105.208 100,00%

2024 Yih
Ulke Ad1 Ihracat Degeri (Bin $) | Miktar (ton) Oran (%)
(Ihracat
Degeri/Toplam
Thracat)

1 | Fransa 109.221 11.771 12,37%

2 | Polonya 90.755 11.811 10,28%

3 | Hollanda 88.065 14.037 9,97%

4 | Avusturya 85.995 8.469 9,74%

5 | Isvicre 60.402 7.789 6,84%

6 | ispanya 49.156 5.101 5,57%

7 | Birlesik Krallik 42.193 6.493 4,78%

8 |Italya 40.860 4.296 4,63%

9 | Cekya 39.656 5.380 4,49%

10 | Belgika 33.373 5.352 3,78%

27 | Tiirkiye 4.264 312 0,48%
DUNYA
TOPLAM 883.215 106.639 100,00%
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2.3. Plastik Ev ve Mutfak Esyalan Sektoriinde Ulkenin Altih
Tarife Bazinda ithalat1 (2024 ve 2025)

2025 Yih
Glimriik Tarife Uriin Ad1 Ithalat Degeri | Tiirkiye’den | Tiirkiye’den
Kodu (Bin §) Ithalat1 Ithalatinin Pay1
(6 Basamakli) (Bin §) (%)
Plastikten diger ev
392490 esyalart ve hijyen 695.809 23.252 3,34%
esyast
392410 Plastikten sofra ve | g0 999 24.397 3,57%
mutfak esyasi
2024 Yih
Giimriik Tarife Uriin Ad1 ithalat Degeri | Tiirkiye’den | Tiirkiye’den
Kodu (Bin $) Ithalat1 Ithalatinin Pay1
(6 Basamakli) (Bin §) (%)
Plastikten diger ev
392490 esyalar1 ve hijyen 637.936 17.075 2,68%
esyast
392410 Plastikten sofrave | (¢ 54 25.229 4,15%
mutfak esyasi

2.4. Plastik Ev ve Mutfak Esyalar1 Sektoriinde Ulkenin Altih
Tarife Bazinda Thracat1 (2024 ve 2025)

2025 Yih
Gilimriik Tarife Uriin Ad1 Thracat Tiirkiye’ye Tiirkiye’ye
Kodu Degeri Thracati Ihracatinin
(6 Basamakli) (Bin $) (Bin $) Payi1 (%)
Plastikten diger ev
392490 esyalar1 ve hijyen 507.137 3.513 0,69%
esyast
392410 Plastikten sofrave | 4 77 1.196 0.29%
mutfak esyasi
2024 Yih
Glimriik Tarife Uriin Ad1 Thracat Tiirkiye’ye Tiirkiye’ye
Kodu Degeri Thracati fhracatinin
(6 Basamakli) (Bin $) (Bin §) Pay1 (%)
Plastikten diger ev
392490 esyalar1 ve hijyen 483.328 3.395 0,7%
esyast
392410 Plastikten sofrave | 399 gqg 869 0,22%
mutfak esyasi
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3. Sektorde Ulkemizden Ihracat (Deger ve Miktar)
3.1. Sektorde Ulkemizin Ulkeye Thracati (Bin $)

Giimriik Uriin Ad1 2020 | 2021 2022 | 2023 | 2024 | 2025
Tarife Kodu
(6 Basamakh)
Plastikten sofra
1 392410 ve mutfak 12.295 | 16.128 | 22.103 | 26.840 | 25.231 | 24.397
esyasi
Plastikten diger
2 392490 ev esyalar1 ve 6.197 | 5.824 | 9.034 | 15.127 | 17.076 | 23.252
hijyen esyasi
TOPLAM 18.492 | 21.952 | 31.137 | 41.967 | 42.307 | 47.649

3.2. Sektorde Ulkemizin Ulkeye ihracat1 (Miktar ton)

Giimriik Uriin Ad1 2020 | 2021 | 2022 | 2023 | 2024 | 2025
Tarife Kodu
(6 Basamakl)
1 392410 | Plastiktensofrave |, g | 3 638 | 4275 | 5297 | 4.985 | 4.675
mutfak esyasi
Plastikten diger
2 392490 ev egyalari ve 1.280 | 1.181 | 1.877 | 3.216 | 3.803 | 4.768
hijyen esyasi
TOPLAM 4.084 | 4.819 | 6.152 | 8.513 | 8.698 | 9.443

Isbu rapora iliskin istatistiklerin hazirlanmasinda dortlii tarife bazinda 3924 (Plastikten sofra esyasi,
mutfak esyasi, diger ev esyasi ve saglik veya tuvalet esyasi) ve bunun altili tarife bazinda alt
kirilimlar1 olan 3924.10 (Plastikten sofra ve mutfak esyasi) ve 3924.90 (Plastikten diger ev esyalari
ve hijyen esyas1) GTIP kodlar1 kullanilmistir. Kodlarin on ikili tarife bazinda alt kirilimlar: ise

sOyledir:

e 3924: Plastikten sofra esyasi, mutfak esyasi, diger ev esyasi ve saglik veya tuvalet esyasi
o 3924.10: Sofra ve mutfak esyasi
Silikondan:
= 3924.10.00.00.21: Biberonlar
= 3924.10.00.00.22: Alistirma bardaklar1
* 3924.10.00.00.23 Digerleri:

Digerleri:
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* 3924.10.00.00.31: Biberonlar
* 3924.10.00.00.32: Alistirma bardaklar1
= 3924.10.00.00.39: Digerleri
o 3924.90: Digerleri ve hijyen esyasi
= 3924.90.00.00.11: Emzikli biberon basliklar1
= 3924.90.00.00.13: Cop kovalar
= 3924.90.00.00.19: Digerleri

Istatistiksel verilerin hazirlanmasinda Almanya Federal Istatistik Ofisi'nden (DESTATIS)
(https://www-genesis.destatis.de/datenbank/online/) ve International Trade Center veri tabanindan

(https://www.trademap.org/) alinan bilgiler kullanilmistir.

4. Sektorde Ihracat Yoluyla Pazara Giris

4.1. Sektor icin Hedef Bolgeler/Sehirler/Eyaletler

Plastik ev ve mutfak esyalar1 sektdrii igin Almanya’da hedef bolgeler segilirken; sanayinin gelismislik
diizeyi, perakende sektoriiniin yogunlugu, lojistik konum ve altyapisi, niifus yogunlugu ve satin alma

giicii gibi faktorler 6nemlidir.

Almanya’da yer alan eyaletler bu kriterler bakimindan incelendiginde asagida belirtilen eyaletlerin

hedef bolgeler olarak secilmesinde fayda olacagi degerlendirilmektedir:

e Kuzey Ren Vestfalya: Almanya’nin 18 milyonu askin niifusuyla en kalabalik ve toplam
gayr1 safi yurt ici hasila miktari olarak en biiyiik eyaletidir. Sanayi altyapist gelismis olan
eyalette Koln, Diisseldorf, Dortmund, Essen, Duisburg ve Bochum gibi dnemli sanayi
merkezleri, perakende sektoriiniin gelismis oldugu sehirleri, tedarik merkezleri ve tiiketim
pazarlar1 bulunmaktadir. Market zincirlerinin bu eyalette giicli dagitim aglarn
bulunmaktadir. Almanya’da Tiirk niifusunun en yogun bulundugu eyaletlerdendir.

e Bavyera: Almanya’nin yiizél¢giimii bakimindan en biiyiik ve toplam gayri safi yurt i¢i hasila
miktari olarak ikinci biiyiik eyaletidir. Yiiksek gelir seviyesi ve satin alma giicliyle 6n plana
cikmaktadir. Sanayinin gelismis oldugu Bavyera eyaleti lojistik bakimindan olduk¢a
elverisli bir konumda yer almaktadir. En bliyiik sehri olan eyalet bagkenti Miinih’in yani

sira, Niirnberg 6nde gelen lojistik ve ticaret merkezlerindendir.
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e Baden-Wiirttemberg: Almanya’nin en ¢ok ihracat yapan eyaleti olarak giiclii sanayisiyle
cikmaktadir. Satin alma giiclinlin yiiksek oldugu eyalet, lojistik baglantilar bakimindan
stratejik bir konumda yer almaktadir.

e Asagi Saksonya: Almanya i¢i merkezi konumu ve maliyetler g6z 6niine alindiginda lojistik
acidan &nemli bir eyalettir. Uretim yatirimlar1 ve dagitim ag1 konularinda diger eyaletlere
oranla uygun bir alternatif olusturabilecek bu eyaletin bagkenti Hannover, biinyesindeki
394.000 m2’lik fuar alani1 ile Avrupa’nin zirvesindedir. Bunun yani sira, eyalet biinyesinde
yer alan Wilhelmshaven limani, yakin konumda olan Hamburg liman1 ve Bremen eyaleti
biinyesinde yer asan Bremerhaven limani lojistik agidan Asagi Saksonya eyaletine oldukca

yakin konumda yer almaktadir.

Bu eyaletlerin yani sira; gelismis sanayisi ve sektoriin Almanya’daki en 6nemli fuar1 olan Ambiente
Fuarina ev sahipligi ile Hessen eyaletinde yer alan ve Almanya’nin en 6nemli ekonomi, finans, ticaret,
fuarcilik, ulasim ve lojistik merkezlerinden olan Frankfurt am Main sektor acisindan dnemli bir
merkezdir. Ayrica, biiyiik tliketici pazar1 ve giiclii e-ticaret satislariyla Almanya’nin en biiyiik sehri
ve ayni zamanda sehir-eyalet olan federal baskent Berlin hedef sehirlerdendir. Almanya’nin en biiyiik
ikinci sehri olan, sehir-eyalet, 6nemli limani, lojistik ac¢idan stratejik konumda bulunan, yiiksek alim

giicli ve yasam standartlartyla Hamburg da 6nemli hedef pazarlardandir.

4.2. Sektorde Onde Gelen Firmalar ve Pazarin Yapisi

4.2.1.1gili Oda/Birlik/Dernek/STK’lar ve Iletisim Bilgileri

Almanya’da plastik sektoriinde faaliyet gosteren ilgili meslek kuruluslarindan, plastik ev ve mutfak
esyalar alt sektoriiyle ilgili olanlarina iliskin ve sektdr ¢at1 kurulusunun iletisim bilgilerine asagida

yer verilmektedir:

e  Plastik isleme Endiistrisi Genel Birligi (Gesamtverband Kunststoffverarbeitende Industrie-
GKYV): Almanya’da plastik isleme sektoriiniin ¢at1 kurulusudur.
Adres: Mainzer Landstra3e 55, 60329 Frankfurt am Main/Almanya
Telefon: +49 69 271053-0
E-posta: info@gkv.de
Web-site: https://www.gkv.de/
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e Yart Mamul ve Plastik Tiiketim Uriinleri Sanayi Birligi (pro-K - Industrieverband
Halbzeuge und Konsumprodukte aus Kunststoff e.V.): GKV c¢atisi altinda faaliyet gosteren
birlik tiikketim mallar iireten firmalarin olusturdugu birliktir.

Adres: Kaiser-Friedrich-Promenade 43, 61348 Bad Homburg v.d. Hohe
Telefon: +49 6172 9266-0

E-posta: info@pro-k-kunststoff.de

Web-site: https://www.pro-k-kunststoff.de/

e Alman Perakende Birligi (Handelsverband Deutschland-HDE): Almanya perakende
sektorliniin ¢at1 kurulusudur. Tiim perakende sektoriinii kapsayan birlik plastik ev ve
mutfak esyalar1 sektoriiniin perakende yonii géz oniine alindiginda ilgili bir kurulustur.

Adres: Am Weidamm 1A, 10117 Berlin/Almanya
Telefon: +49 30 726250-0

E-posta: hde@einzelhandel.de

Web-site: https://www.einzelhandel.de/

e Alman Hirdavat ve Gerecleri Ticaret Birligi (Zentralverband Hartwarenhandel-ZHH):
Almanya’da hirdavat sektoriinde faaliyet gosteren perakendeci ve toptancilarin cati
orgltiidiir.

Adres: Eichendorffsstralle 3, 40474 Diisseldorf/Almanya
Telefon: +49 211 47050-0

E-posta: zhh@zhh.de

Web-site: https://www.zhh.de/

e Alman Kesici ve Ev Esyalar1 Sanayi Birligi (Industrieverband Schneid- und
Haushaltwaren-IVSH): Almanya’da kesici aletler (bigak, makas vb.) ve ev esyalar
iireticilerinin ¢at1 orgiitiidir.

Adres: Neuenhofer Stralle 24, 42657 Solingen/Almanya
Telefon: +49 212 22673-0

E-posta: info@ivsh.de

Web-site: https://www.ivsh.de/

4.2.2.Varsa ithalatc1 Firma Bilgisi Alinabilecek A¢ik Kaynaklar

e Wer liefert was - WLW (https://www.wlw.de/): Almanya’nin en biyiik B2B
platformlarindan birisi olup 600.000’i askin firmay1 biinyesinde toplamaktadir. Ilgili
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sektorlerde faaliyet gosteren firmalarin iletisim bilgilerine platform iizerinden erigim
saglanabilmektedir.

e  Wer-zu-wem (https://www.wer-zu-wem.de/): Almanya merkezli bir firma veri taban1 ve
rehberi platfomudur. Biiyiik sirketler, zincirler, hizmet saglayicilar ve distibiitdrler de dahil
olmak iizere sirketlere iliskin bilgilere ulasilabilmektedir.

e Europapages (https://www.europages.de/): Avrupa’nin en biiyik B2B firma veri
tabanlarindan birisi olup, Avrupa genelinde yaklagik 3 milyon isletme portala kayithdir.
Portal iizerinden; iiretici, hizmet saglayici, toptanci, tedarik¢i ve hizmet saglayici firma
bilgilerine erisim saglanabilmesi miimkiindiir.

e Kompass (https://de.kompass.com/): 70’ten fazla iilkede faaliyet gosteren ve diinyanin
onde gelen kiiresel B2B platformlarindan birisidir. ithalatgi, iiretici, toptanci ve distribiitor

firmalara iliskin bilgiler sunmaktadir.
4.3. Sektoriin ithalatinda Zorunlu Belgeler

Tiirkiye ile Avrupa Birligi arasinda yurtirliikte olan Giimriik Birligi kapsaminda sanayi tirlinleri ve
islenmis tarim Ttriinleri giimriik vergisiz olarak Tiirkiye’den Almanya’ya ihrac¢ edilebilmektedir.
Plastik ev ve mutfak esyalar1 da bu kapsamda giimriik vergisiz olarak Almanya’ya ihrag edilebilmekte
olup, giimrikk vergisi muafiyetinden yararlanilabilmesi i¢in A.TR. Dolasgim Belgesi’nin ihracat
stirecinde ibraz edilmesi gereklidir. Bununla beraber AB pazarina ihracatta genel olarak su belgelerin

sunulmasi gereklidir: ticari fatura, ceki listesi, giimriik beyannamesi ve tasima belgesi.

Almanya’ya plastik ev ve mutfak esyalari ihracinda temel belgelerin yani sira liriin giivenligi ve
teknik mevzuata iliskin uygunluk belgelerine de ihtiya¢ duyulmaktadir. Gida ile temas eden plastik
tirtinlerde AB Komisyonu’nun 14 Ocak 2011 tarihli ve 10/2011 sayil1 Gida ile Temas Eden Plastik
Malzemeler ve Esyalar hakkinda Tiiziigii’ kapsaminda Uygunluk Beyani (Declaration of Compliance
- DoC) belgesinin diizenlenmesi gereklidir. Belge iceriginde iiriin tanimu, Uretici bilgileri, kullanilan
materyaller, uyumlu olunan AB mevzuati, test bilgileri, kullanim kosullari, beyan tarihi ve beyani
imzalayan yetkilinin bilgileri yer almalidir. Bununla beraber, gida ile temas eden plastik iirlinlerde
iiriiniin insan saglig1 acisindan zararli madde i¢cermedigini ve lriinlerden gidaya zararli maddelerin
gecmediginin kanitlanmasi igin laboratuvar test raporlarina ihtiyag duyulmaktadir. ilave olarak AB
pazarina ihra¢ edilen Uriinlerin 1907/2006 sayili ve 1 Haziran 2007’den itibaren yiiriirliikte olan

REACH (Registration, Evaluation, Authorisation and Restriction of Chemicals) Tuziigi’nde

5 https://trade.ec.europa.eu/access-to-markets/en/content/customs-clearance-documents-and-procedures
7 https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/HTML/?uri=CELEX:32011R0010
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belirtilen zararli kimyasallar1 yasal limitlerin tizerinde icermedigini kanitlayan REACH uygunluk
beyanlar1 ile bu beyam destekleyen ¢esitli kimyasal analiz ve laboratuvar test raporlarina ihtiyag

duyulmaktadir.®

Almanya’da gida, gida ile temas eden malzemelerin giivenligini diizenleyen LFGB (Lebensmittel-,
Bedarfsgegenstinde- und Futtermittelgesetzbuch) Yasasi yiirtirlikktedir. Diizenleme kapsaminda ilgili
iirinlerin genel ve spesifik migrasyon, agir metal analizleri, tat/koku degerlendirmesi ve malzeme
analizinin yapildig1 test raporlarina ihtiyag duyulmaktadir.” Almanya’da LFGB uyumuna yonelik
testler TUV, SGS ve Intertek benzeri akredite kuruluslar tarafindan yapilabilmektedir.

4.4. Sektorde sevk oncesi inceleme zorunlulugu var midir? Varsa

yetkilendirilmis gozetim sirketleri hangileridir?

Plastik ev ve mutfak esyalar1 sektoriinde, Tiirkiye’den Almanya’ya ihracatta genel bir sevk oncesi
inceleme zorunlulugu bulunmamaktadir. Bununla beraber ihra¢ edilecek iiriinlerin AB ve

Almanya’nin iiriin glivenlii mevzuatina ve piyasa gdzetim sistemine uygun olmasi gerekmektedir.
4.5. Sektordeki Onemli Fuarlar ve Tarihleri

Plastik ev ve mutfak esyalar1 sektoriinde, Almanya’da diizenlenen en biiyiik ve 6nemli fuar her yil
Frankfurt am Main sehrinde Messe Frankfurt Exhibition GmbH tarafindan diizenlenen ‘Ambiente’
fuaridir. Fuar Bakanligimizca bireysel katilimi diizenlenen bir fuar olmasimin yani sira, tilkemizin
uzun yillardir milli katilimi da yine Bakanligimizca desteklenmekte ve milli katilim organizasyonu
Istanbul Demir ve Demir Dis1 Metaller Ihracat¢1 Birlikleri (IDDMIB) Genel Sekreterligi tarafindan
organize edilmektedir. Diinyanin en biiyiik tiiketici Uriinleri fuar1 olan Ambiente kapsaminda plastik
ev ve mutfak esyalar1 sektorii firmalarinca mutfak iirtinleri, saklama kaplari, ev esyalari, dekoratif ev
iirlinleri ve yemek takimlart sergilenmektedir. Her yi1l Ocak sonu, Subat baslarinda diizenlenen

Ambiente Fuar1 gelecek y1l 29 Ocak-2 Subat 2027 tarihlerinde diizenlenecektir.'”

Almanya’nin Hamburg sehrinde Messe Frankfurt Exhibition GmbH organizatorliigiinde yilda iki kez

kis ve yaz donemlerinde ayr1 ayri diizenlenen ‘Nordstil” fuar1 6nemli bir tiiketici iiriinleri ve ev yasam

8 https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/PDF/?uri=CELEX:32006R1907
% https://www.gesetze-im-internet.de/Ifgb/
10 https://ambiente.messefrankfurt.com/frankfurt/en.html
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fuaridir. Fuar kapsaminda mutfak aksesuarlari, dekorasyon ve ev gerecleri gibi {riinler

sergilenmektedir.!! Fuarin bireysel katilim1 Bakanligimizca desteklenmektedir.

Bahcecilik ve peyzaj sektoriinde her y1l Kolnmesse GmbH tarafindan Almanya’nin Kdln sehrinde
diizenlenen ‘Spoga+Gafa’ fuari plastik ev ve mutfak esyalar1 sektoriiniin bahge ile ilgili kisimlari ig¢in
uygun bir fuardir. Fuarin bireysel katilim1 Bakanligimizca desteklenmektedir. Fuar son donemlerde
her y1l haziran ayinda diizenlenmekte iken 2027 yilindan itibaren her y1l eyliil ayinda diizenlenecektir.

Gelecek yil 7-9 Eyliil 2027 tarihlerinde diizenlenmesi planlanmaktadur. '

Almanya’nin Miinih sehrinde Trendset GmbH tarafindan yilda iki kez kis ve yaz donemlerinde ayr1
ayr1 diizenlenen ‘Trendset’ fuar1 onemli bir dekorasyon, yasam tarzi, hediyelik esya, mutfak geregleri

ve dekorasyon fuaridir.'® Fuarin bireysel katilim1 Bakanligimizca desteklenmektedir.

4.6. Ulkenin, Ulkemiz ve Diger Ulkelerle STA/Tercihli Ticaret
Anlasmalar1 Hakkinda Bilgi

Almanya, Avrupa Birligi’nin (AB) 27 iiyesinden birisidir. Tiirkiye ile AB arasinda 1 Ocak 1996
tarthinde yiirtirliige giren Glimriik Birligi, sanayi Uiriinleri ile islenmis tarim tirtinlerini kapsamaktadir.
Islenmemis tarim {iriinleri Giimriik Birligi kapsaminda yer almamaktadir.!* Sektériin konusunu
olusturan plastik ev ve mutfak esyalar1 Giimriik Birligi kapsaminda bulunmaktadir. Bir diger ifadeyle,
Tirk menseli plastik ev ve mutfak esyalar ilgili diizenlemelere uyulmasi kaydiyla Almanya’ya

giimriik vergisiz olarak ihra¢ edilebilmektedir.

Bir AB tiyesi olarak Almanya, Almanya’nin taraf oldugu tiim STA/Tercihli Ticaret Anlagmalarina
dahil bulunmaktadir. AB’nin halihazirda yiriirliikte olan STA/Tercihli Ticaret Anlagmalar1 hakkinda

bilgiye asagida yer alan baglantidan erisim saglanabilmektedir:

https://policy.trade.ec.europa.eu/eu-trade-relationships-country-and-region/negotiations-and-

agreements_en/

11 https://nordstil.messefrankfurt.com/hamburg/de.html

12 https://www.spogagafa.de/

13 https://messe-muenchen.de/en/events/trendset-sommer-2026.html
1% https://www.ab.gov.tr/gumruk-birligi_46234.html
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4.7. Sektorde Standartlar ve Tarife Dis1 Engeller

Almanya, plastik ev ve mutfak esyalari sektoriinde diinyanin yiiksek standartli pazarlarindan birisidir.
Bu standartlarin bir kismi AB’nin genel diizenlemelerinden kaynaklanmakta, bir kismi ise
Almanya’nin i¢ diizenlemeleri kapsaminda yer almaktadir. Sektore iliskin tarife dis1 engeller de bu
standartlar nedeniyle olugmakta olup, Almanya’ya ihracat yapacak firmalar icin ilave masraflara

neden olabilmektedir.

AB genelinde 2007 yilindan itibaren yiiriirliikte bulunan 1907/2006 sayili REACH Tiiziigii (ag¢ilima:
Registration, Evaluation, Authorisation and Restriction of Chemical ve Tiirk¢esi: Kimyasallarin
Kaydi, Degerlendirilmesi, izni ve Kisitlanmasi) plastik iiriinlerinin giivenligi, insan saghiga
uygunlugu ve kimyasal icerikleri bakimindan iireticilere standartlar getirmekte olup, bu tiiziige
uygunlugun teyidi amaciyla yapilan laboratuvar testleri ilave maliyetler olusturmaktadir. flaveten,
sektorde faaliyet gosteren lretici ve ihracatcilar mezkilr diizenlemeye lriinlerinin uygun olduguna

dair uygunluk beyanlar1 sunmaktadir.'

Almanya’da 2005 yilindan bu yana LFGB (Ag¢ilimi: Lebensmittel-, Bedarfsgegenstinde- und
Futtermittelgesetzbuch ve Tiirk¢esi: Gida, Tiiketim Uriinleri ve Yem Kanunu) Yasas1 yiiriirliiktedir.
Diizenleme kapsaminda gida, gida ile temas eden malzemelerin giivenligi diizenlenmektedir.'® AB
genelinde 2004 yilindan itibaren yiirtirliikkte olan ve 1935/2004 sayili gida ile temas eden maddelerle
ilgili Tiziik (Regulation (EC) No 1935/2004 of the European Parliament and of the Council on
materials and articles intended to come into contact with food)!” ve 2011 yilindan itibaren yiiriirliikte
olan 10/2011 sayili plastik gida temasiyla ilgili Tiiziik (Commission Regulation (EU) No 10/2011 on
plastic materials and articles intended to come into contact with food)!® ile uyumlu olan LFGB, bu
tiiziiklerden daha kapsamli diizenlemeler icermektedir. Bu kapsamda, gida ile temas eden plastik

iiriinlerinin yasaya uygunluguna dair test raporlarina ihtiya¢ duyulmaktadir.

2004 yilindan itibaren Almanya’da yiiriirliikte bulunan Einwegkunststofffondsgesetz (EWKFondsG)
(Tiirkgesi: Tek Kullanimlik Plastik Fonu Yasasi) uyarinca tek sefer kullanilabilir plastik iirtinlerine

iliskin ek mali ylikiimliiliikler bulunmaktadir. Yasa kapsaminda degerlendirilen tek kullanimlik

5 https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/PDF/?uri=CELEX:32006R1907
16 https://www.gesetze-im-internet.de/Ifgb/

17 https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/PDF/?uri=CELEX:32004R1935
18 https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/PDF/?uri=CELEX:32011R0010
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plastik trtinlere iliskin olarak her bir {iriin i¢in 6zel bir hesaplama yoluyla fon i¢in Almanya 6zelinde

ilave bir ticrete neden olmaktadir.'®
4.8. Sektorde Etiketleme

Almanya’da plastik ev ve mutfak egyas1 sektoriindeki iiriinler agisindan etiketleme bir tanitim unsuru
olmasmin yan sira bir ylikiimliliiktiir. Etiketlemeye iligskin yasal mevzuat birden fazla diizenleme
kapsaminda sekillenmektedir. Bu diizenlemeler sunlardir: 1935/2004 sayili gida ile temas eden
maddelerle ilgili AB Tiiziigii**, 10/2011 sayili plastik gida temasiyla ilgili AB Tiiziigii*!, Alman
LFGB Yasasi (Ac¢ilimi: Lebensmittel-, Bedarfsgegenstdnde- und Futtermittelgesetzbuch ve Tiirkgesi:
Gida, Tiiketim Uriinleri ve Yem Kanunu)??, ambalajlara iliskin Alman Verpackungsgesetz Yasasi**,

genel {iriin giivenligine iliskin 2023/988 sayili AB Tiiziigii**.

Bahse konu diizenlemeler uyarinca Almanya’da piyasaya arz edilen plastik ev ve mutfak esyalar

sektoriindeki Urtinlerin lizerinde asagidaki bilgilerin yer almasi gerekmektedir:

e  Uretici/ithalat1 bilgileri (ad, adres ve iletisim bilgileri)
e Mense bilgisi

e  Uriin tanim1 ve malzeme bilgisi

¢ (ida temasi isareti (gida ile temas eden iirlinler i¢in)

e Kullanim talimatlari

e  Giivenlik uyarilar1 (6zel risk tastyan tirtinlerde)

e Lot/parti/seri numarasi

e  Sicaklik ve kullanim limitleri

e  Geri donilisiim ve gevre isaretleri

Bununla beraber Alman EWKKennzV Y onetmeligi (A¢ilima:
Einwegkunststoffkennzeichnungsverordnung ve Tiirkgesi: Tek Kullanimlik Plastik Uriinler

Etiketleme YoOnetmeligi) uyarinca tek kullanimlik plastik triinlere iliskin etikette liriinlin plastik

19 https://www.gesetze-im-internet.de/ewkfondsg/BJNRO7C0B0023.html

20 https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/PDF/?uri=CELEX:32004R1935
2! https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/PDF/?uri=CELEX:32011R0010
22 https://www.gesetze-im-internet.de/Ifgb/

3 https://www.gesetze-im-internet.de/verpackg/

24 https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/PDF/?uri=CELEX:32023R0988
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icerdigine, ¢cevreye uygunsuz birakilmasi halinde olumsuz ¢evresel etkilere neden olabilecegine dair

standart bilgilere yer verilmesi gerekmektedir. 2>

Almanya pazarinda piyasaya sunulan iriinler i¢in etikette Almanca dilinin kullanimi1 biiyiik 6nem

tagimakta olup, iiriin etiketinin muhteviyatinda Almanca bilgiler yer almalidir.
4.9. Sektorde Ambalajlama

Almanya’da 2019 yilindan itibaren ambalajlara iliskin Alman VerpackG (Verpackungsgesetz) Yasasi
yiirlirliiktedir. Yasanin temel amaci ambalajlarin ¢evreye verdigi zararit minimuma indirmektir.
Mezklr yasa kapsaminda Almanya’da piyasaya ambalajli {iriin siiren sirketlerin, Almanya’daki
ambalajli Urtinler i¢in ulusal kayit sistemi olan LUCID veri tabanina kayit olmalar1 gerekmektedir.
Bu baglamda sirketlerin ambalaj miktarlarini raporlamasi ve geri doniisiim maliyetlerine katki

saglamas1 amaglanmaktadir.

Alman VerpackG Yasasi, AB’nin 1994 yilindan bu yana yiiriirliikte olan ambalaj ve ambalaj atiklar
ile ilgili 94/62/EC sayili Direktifi (Directive 94/62/EC of the European Parliament and Council of 20
December 1994 on packaging and packaging waste) ile uyumluluk gostermektedir. Bununla beraber,
mezk{r AB Direktifi kabul edilen 2025/40 sayil1 AB Tiiziigii ile yiiriirlikten kalkmaktadir. 19 Aralik
2024 tarihinde kabul edilen ve 12 Agustos 2026 tarihinden itibaren uygulanacak olan ambalaj ve
ambalaj atiklarina iliskin 2025/40 sayili AB Tiizigi (Regulation (EU) 2025/40 of the European
Parliament and of the Council of 19 December 2024 on packaging and packaging waste, amending
Regulation (EU) 2019/1020 and Directive (EU) 2019/904, and repealing Directive 94/62/EC)
Almanya’da dogrudan uygulanmaya baslayacaktir.

Yeni AB Tiiziigli ambalajlamaya iliskin bazi ilave diizenlemeler icermektedir. Bunlar arasinda
ambalajlarin biliyiik Olgekli geri doniisiime uygun olarak tasarlanmasi, belirli oranlarda geri
doniistiiriilmiis igerik kullanilmasi, gereksiz hacim kullaniminin azaltilmasi, yeniden kullanilabilir
sistemler ve dijital etiketleme uygulamalar1 bulunmaktadir. Diizenleme ile beraber {ireticinin

sorumlulugunun artirilmas1 hedeflenmektedir. 2°

% https://www.gesetze-im-internet.de/ewkkennzv/
26 https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/PDF/?uri=0J:L_202500040
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4.10. Lojistik

Almanya’nin Avrupa’nin ortasinda bulunan cografi konumu ve lojistik baglaminda gelismis altyapisi
lojistik operasyonlarmin giiclii bir sekilde yiiriitiilmesine olanak saglamaktadir. Ulkenin sahip oldugu
genis yayillimli ve modern kara yolu agi, biiyiik ve etkin limanlar1 ve depolama sektdriinde sundugu
olanaklar giiglii altyapisinin temel yapi taslaridir. Diinya Bankasi tarafindan tilkelerin mevcut durum
ve diizeylerini mukayeseli olarak inceleyen Lojistik Performanst Endeksi (LPI) 2023 yili

siralamasinda Almanya diinyada 3. sirada yer almustir.?’

Plastik ev ve mutfak esyalar1 sektoriinde iiretilen trilinler genel olarak diigiik birim degerli, hafif,
iiretim amacina bagl olarak yer kaplayabilen (bahge ve ev dekorasyonu vb.) 6zelliklere sahiptir. Bu
kapsamda; depolama ve nakliye siireclerinde diislik maliyet, biliylik miktarlarda tasima ve depolama-
stoklama kapasitesi, e-ticaretteki yiikselisle paralel olarak gelismis fulfillment operasyon olanaklari
ve hizli dagitim stiregleri onem arz etmektedir. Almanya, sektor icin Avrupa’nin 6nde gelen lojistik

merkezlerinden birisidir.

Sektorde en ¢ok tercih edilen tasima tiirleri sirasiyla; karayolu, denizyolu, demiryolu ve havayolu
tagimaciligidir. Karayolu tagimaciligi, Almanya ve AB i¢i nakliye siireclerinde en yaygin kullanilan
tagima yontemidir. Almanya’nin sahip oldugu gelismis ve yaygin otoyol agi, nakliye siireclerini
kolaylastiric1 bir unsurdur. Uriinlerin uzak mesafeli dis ticaretine imkan saglayan denizyolu
tasimaciliginda, Almanya’nin kuzey sahil seridinde yer alan Hamburg, Bremerhaven ve
Wilhelmshaven limanlar1 siklikla kullanilmaktadir. Ozellikle Hamburg limani sektdr agisindan en
biiylik dis ticaret kapilarindandir. Hollanda’nin Rotterdam limani da bu kapsamda Almanya’ya
yakinligi itibariyle tercih nedenidir. Demiryolu tasimaciligi ise, Avrupa i¢inde 6zellikle Dogu Avrupa
pazari ile yapilan ticarette uzun agir yiliklerde uygun maliyetli bir alternatif olarak 6ne ¢ikmaktadir.

Havayolu tagimaciligi ise en az bagvurulan tasima modu olarak siralamada yerini almaktadir.

Nakliye siireleri incelendiginde, Almanya i¢i nakliyede karayolu tasimaciliginda teslim siiresi
genellikle 1-3 is giinii, AB iilkeleri i¢in tasimacilikta ise 2-7 glin arasinda degisiklik gostermektedir.
Tiirkiye’den Almanya’ya yapilan tasimalarda transit siiresi genel olarak 4-8 gilin arasinda
gerceklesmektedir. Denizyolu tasimaciliginda siireye varis noktasi etki ettiginden teslim siiresi igin

daha uzun bir zaman periyoduna ihtiya¢ duyulmaktadir.

27 https://statranker.org/economy/top-10-countries-by-logistics-performance-2025/
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4.11. Dagitim Kanallar:

Plastik ev ve mutfak esyalar1 sektorii Almanya’da ¢esitli dagitim kanallarma sahiptir. Uriinlerin;
biiyiik ev, yasam ve mobilya perakende zincirleri, gida harici indirim market zincirleri, siipermarket
zincirleri, e-ticaret platformlari, dijital satis kanallar, toptancilar, kendin yap (Do it Yourself-DIY) ve
yap1 marketleri lizerinden satig ve pazarlamasi gerceklestirilmektedir. Mezkar kanallardan baslica
perakende spesifik 0rneklerine asagida verilmektedir (e-ticaret platformlarina bir sonraki boliimde

yer verilecektir):

e Biiyiik ev, yasam ve mobilya zincirleri

o POCO
o IKEA
o Hoffner

o Momax
o XXXLutz

e Siipermarket zincirleri

o Aldi

o Rewe

o Lidl,

o Kaufland
o Edeka

e Indirim market zincirleri (gida harici)

o Action

o TEDi

o  Woolworth
o Kodi

e DIY ve yap1 marketleri
o OBI
o Bauhaus

o Hornbach
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4.12. E-Ticaret (Smir Otesi E-Ticaret/E-Ihracat)

4.12.1. Ulkedeki Pazaryerleri

Plastik ev ve mutfak esyalar1 sektorii agisindan, Almanya’da hem uluslararast hem de yerel online
pazaryerleri yaygin ve etkin olarak kullanilmaktadir. Ozellikle saklama kaplar1, mutfak aksesuarlari,
arag ve gerecleri ve organizasyon iriinleri online satig kanallar1 iizerinden yogun olarak
pazarlanmaktadir. Sektorde yaygin olarak satis ve pazarlama yapilan pazaryerlerine asagida yer

verilmektedir:

e Amazon (https://www.amazon.de/): ABD merkezli kiiresel teknoloji devi Amazon,
Almanya’nin en biiyiik e-ticaret platformudur. Bu yoniiyle ABD disindaki en kapsaml
kullanimlarindan birini olusturan platform iizerinden sektdr iriinlerinin yogun olarak
pazarlanmas1 miimkiindiir. Almanya’da pazarin yaklasik yarisina hakimdir.

e cBay (https://www.ebay.de/): Almanya’da faaliyet gosteren en Onemli ¢evrimigci
pazaryerlerindendir. Platform 6zellikle kiiclik isletme ve saticilarin da etkin olarak yer
aldig, ikinci el {iriin satisina da imkan taniyan, distiik maliyet ile giris ve kiigliik olgekli
satis yapabilmeye imkan taniyan, ¢ok sayida satici ve iirlin grubuna ev sahipligi yapan
ozelliklere sahiptir. Almanya’da en biiylik 2. ¢evrimigi pazaryeridir.

e Otto (https://www.otto.de/): Kalite ve marka degerli yaklagimiyla Otto, Almanya’da giicli
bir konumda bulunan ve ytiksek standartlariyla bilinen bir yerli bir platformdur. Merkezi
Hamburg’da yer alan Otto Group biinyesinde bulunan platform kapsaminda saklama
kaplar1, organizasyon tirlinleri ve mutfak gereglerinin satis ve pazarlanmasi miimkiindiir.

e Kaufland Online Pazaryeri (https:/www.kaufland de/): 2021 yilinda ‘real.de’nin
devralinmasiyla kurulmus olan Pazar yeri Lidl ve Kaufland siipermarketlerinin de sahibi
Schwarz Grup biinyesinde yer alan ve Alman pazarinda hizla biiyliyen ¢evrimici
pazaryerlerindendir. Grubun giiclii altyapist ve fullfillment ¢éziimleri sayesinde oldukca
genis bir dagitim agina sahiptir. Ayrica, Alman tiiketicisi nezdinde yiiksek bilinirlikli bir
marka algisina sahip olup ev iiriinleri baglaminda yiiksek talep gérmektedir.

e Temu (https://www.temu.com/de/): 2022 yilinda kurulmus olan platform Cin merkezlidir.
Yiurittigii disiik fiyat politikast ve agresif reklam stratejisi ile Almanya’da hizli bliyiime
gostermistir.

e AliExpress (https://de.aliexpress.com/) ve Alibaba (https://german.alibaba.com/): Cin
merkezli Alibaba Grubu’nun biinyesinde yer alan her iki platformdan AliExpress B2C,
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Alibaba ise B2B satig modeli iizerinden iglemektedir. Sektor agisindan her iki platform da
satis ve pazarlama kanali olarak kullanilabilmekte olup, dogrudan tiiketiciye ulagmak

baglaminda AliExpress 6ne ¢ikmaktadir.

4.12.2. Ozel Giinler, Bayramlar v.b.

Noel (Weihnachten): Almanya’da Noel giinleri 25 ve 26 Aralik tarihleridir.

Paskalya (Ostern): Almanya’da ilkbaharin baglangicindaki ilk dolunaydan sonraki ilk pazar
giinii kutlanmaktadir.

Black Friday: Almanya’da Kasim sonlarinda yapilan biiyiik online indirim tarihleridir. Bu
tarihlerde tiim sektorlerde oldugu gibi tarim makinalar1 sektoriinde biiylik kampanyalar
diizenlenebilmektedir.

Anneler Giinii: Mayis ayimin ikinci Pazar giinii kutlanan anneler giinii e-ticaret satiglarinda
artis olabilmektedir.

Amazon Prime Day: Temmuz veya Ekim’de yapilmaktadir. Tiim sektorlerde oldugu gibi
tarim makinalar sektoriinde de kampanyalar diizenlenmektedir.

Ambiente Fuar1 Donemleri: Her y1l Frankfurt am Main sehrinde Ocak sonu Subat basinda
diizenlenen diinyanin en biiyiik tiiketici tirlinleri fuart Ambiente Fuar1 sektor acisindan satis

ve pazarlama kampanyalarinin yapilmasi i¢in uygun tarihlerdendir.

4.12.3. En Cok Kullanilan Sosyal Medya Platformlar:

Sektorde yaygin olarak kullanilan sosyal medya platformlar1 sunlardir:

Instagram: Gorsel bazli tanitimlar i¢in uygun bir platformdur. Sektoriin gorsel odakli yapist
diistintildiiglinde satis ve pazarlama i¢in en dnde gelen sosyal medya platformudur.
TikTok: Ozellikle geng tiiketiciler arasinda yaygin olan platform kapsaminda, iiriin tanitim
videolari, influencer igerikleri ve eglenceli kisa videolar ile yeni kitlelere ulagsmak i¢in
uygun bir platformdur.

Pinterest: Moda, ev dekorasyonu ve kendin yap (Do it yourself-DIY) igerikleri igin
kullanilabilir.

YouTube: Uriinlerin tanitimi1 ve kullanici videolar: i¢in gii¢lii bir kanaldir. Uriin inceleme

videolar1 ile influencer is birligine acik bir kanaldir.
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e Pinterest: Moda, dekorasyon, organizasyon fikirleri i¢in Almanya’da yaygin kullanilan
tasarim odakl1 bir sosyal paylagim platformudur. Plastik ev ve mutfak esyalar1 sektoriinde
iirin konumlandirmak i¢in gii¢lii bir kanaldir.

e Facebook: Cok genis kullanici tabanina sahiptir. Orta yas ve iizeri hedef kitlesine hitap
etmek i¢in uygun bir segenek olabilir.

e LinkedIn: B2B baglantilar1 igin kullanilmaktadir. Ozellikle sektor iireticileri agisinda
potansiyel miisteriler ile baglant1 kurmak i¢in uygun bir platform olarak oéne ¢ikmaktadir.

e XING: Almanya’ya 6zel profesyonel bir ag olarak sektérde network i¢in kullanilabilir.
4.12.4. E-Ticaretteki Gumriik Vergileri ve Muafiyetleri

Plastik ev ve mutfak esyalarinin Tiirkiye’den Almanya’ya ihracatinda 1/95 sayili Ortaklik Konseyi
Karari uyarinca lilkemiz ile AB arasinda tesis edilen Giimriik Birligi kapsaminda herhangi bir giimriik
vergisi uygulanmamaktadir. Glimriik vergisi haricinde bu triinlerin alim satiminda esas olan %19

oraninda Katma Deger Vergisi (MwSt: Mehrwertsteuer) uygulanmaktadir.
4.12.5. E-Ticarete Yonelik Diizenlemeler

Avrupa Birligi’nde (AB) elektronik ticaretin diizenlendigi genel ¢erceve mevzuat olan 2000/31/EC
sayill E-Ticaret Direktifi*®, 2002 yilindan itibaren Almanya’da yiiriirliiktedir. Ayrica, mezkir
direktife uygun olarak 2007 yilinda ¢ikarilan Telemedya Kanunu (TMG) ile dijital hizmetlere yonelik
kapsaml1 bir hukuk diizenlemesi yapilmistir. Bununla birlikte, AB genelinde 2022 yilinda yiiriirliige
giren 2022/2065 sayih Dijital Hizmetler Yasasi (Digital Services Act-DSA)*, Almanya’da
uygulanmaktadir. Mezklr diizenlemenin genel hiikiimleri 17 Subat 2024 tarihi itibariyla tam
anlamiyla yiurirliige girmistir. Bu kapsamda yiiriirliikten kalkan TMG'in yerini alan Dijital
Hizmetler Kanunu (Digitale-Dienste-Gesetz - DDG)** ile DSA'nin ulusal diizeyde uygulanmasi
saglanmistir. Dolayisiyla, Almanya’da dijital hizmet saglayicilar1 ve smir Otesi e-ticaret

faaliyetlerinde bulunan isletmeler, hem DSA'ya hem de DDG'ye uyum saglamakla yiikiimliidiir.

4.12.6. E-Ticarete Yonelik Lojistik Hizmetleri

.....

firma yer almaktadir. Bu firmalarin sundugu hizmetler arasinda siparis isleme, depolama, lojistik,

28 https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/PDF/?uri=CELEX:32000L0031
2 https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/PDF/?uri=CELEX:32022R2065
30 https://www.gesetze-im-internet.de/ddg/BINRO950B0024.html
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paketleme, iade yonetimi, dagitim ¢oziimleri ve miisteriye 6zel lojistik hizmetleri bulunmaktadir. Bu

hizmetleri veren baglica firmalara asagida yer verilmektedir:

e DHL

e Hermes Fulfillment

e Amazon Fulfillment (FBA)
e DB Schenker

e UPS

e Rhenus Logistics

e GLS

e DPD

e Greenbox/Ecoware

e Rieck Logistik

4.13. Tamitim ve Pazarlama

Giiniimiiz kiiresellesen diinyasinda bir¢ok alanda oldugu gibi plastik ev ve mutfak esyalar1 sektoriinde
de iist diizey bir rekabet s6z konusudur. Bu minvalde, sektorde faaliyet gosteren firmalar i¢in tanitim

ve pazarlama biiyiik 6nemi haizdir.

Giinlimiiz dijitallesen diinyasinda; firmalarin e-ticareti yaygin olarak kullanmasi, dijital pazarlama ve
tanitim faaliyetlerine verdigi onemi arttirmasi iiriinlerinin tanitim ve pazarlanmasinda biiylik 6nem
tasimaktadir. Firmalar, satislarini arttirmak tizere e-ticaret platformlarini arttirmakta, kurumsal web

siteleri ve sosyal medya platformlari izerinden satig ve pazarlama yapmaktadir.

Almanya, ¢evrenin korunmasi prosediir ve diizenlemelerinin 6nem arz ettigi gelismis bir tilkedir.
Cevre dostu teknoloji ve iirtinler, siirdiiriilebilirlik, bu yondeki mevzuata uygunluk bilincinin yiiksek
oldugu Almanya’da firmalarin bu yondeki {iriin ve faaliyetlerini, ¢evre dostu iiriinlerini ve

sertifikalarin1 onceleyerek tanitmalar1 rekabette bir avantaj teskil edebilir.

Diinyanin fuarcilik alaninda 6nemli iilkelerinden olan Almanya’da, sektdrde faaliyet gdsteren
firmalarin trtinlerini sektorel fuarlarda sergilemesi ve fuarlar kapsaminda diizenlenen etkinliklere

katilmasinin {irlinlerinin tanitim ve pazarlamasi agisindan faydali olacagi degerlendirilmektedir.

Almanya pazarinda, firma ve tiiketiciler tarafindan benzer kalite ve fiyatlar mevzubahis oldugunda

yerel iirtinlerin tercih edilmesine dair muhafazakar bir egilim bulunmaktadir. Bu nedenle, pazara
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girmeyi amaglayan firmalarin yerel pazara uyumlu stratejiler gelistirmesi, Almanca bilen personel
istthdam etmesi, iirlin tanitim materyallerini Almanca olarak da hazirlamasi ve kullandig: stratejilerde

kiiltiirel uyuma 6nem vermesi yararli olacaktir.
4.14. Sektorde Tiiketici /Alic1 Tercihleri ve Son Trendler

Almanya, tiiketici bilincinin oldukg¢a gelismis oldugu bir iilkedir. Plastik ev ve mutfak esyalar
sektoriinde tiiketiciler ¢evre dostu, geri doniistiirtilebilir, sade, giivenli, fonksiyonel, kaliteli ve
dayanikli, verim-maliyet dengesine sahip lriinlere 6nem vermektedir. E-ticaret satiglar1 ve sosyal
medyalar1 tanitiminin sektérdeki onemi her gecen yil artmaktadir. Yillar igerisinde, bu trendlerin

Ooneminin artacagi degerlendirilmektedir.
4.15. Sektorde Vergiler

Plastik ev ve mutfak esyalar1 sektorii tirlinlerinin iilkemizden Almanya’ya ihracatinda Giimriik Birligi
Anlagmasi uyarinca herhangi bir glimriik vergisi uygulanmamaktadir. Glimriik vergisi haricinde bu
iiriinlerin alim satiminda her haliikarda esas olan %19 oraninda (iirlin bazli olarak spesifik indirimli
KDV uygulanmamasi1 durumunda) Katma Deger Vergisi (MwSt: Mehrwertsteuer) uygulanmaktadir.
Bununla beraber, dogrudan bir vergi olmamakla beraber 2004 yilinda yiiriirliige giren ve tek sefer
kullanilabilir plastik tiriinlerine iliskin ek mali yiikiimliilik getiren Einwegkunststofffondsgesetz
(EWKFondsQ) (Tirkgesi: Tek Kullanimlik Plastik Fonu Yasasi) uyarinca kapsama giren her iiriin
tiirii igin dzel bir hesaplama ile bir mali yiikiimliilik dogmaktadir.?! Yasanin amaci tek kullanimli
plastik iirtinlerin ¢evreye etkisini ve sebebiyet verdigi ilave maliyeti iiretici ve ithalatcilara yiiklemek

olup toplanan fon genel olarak temizlik ve atik toplama amacl olarak kullanilmaktadir.
5. Sektorde Thracat¢ilarimizi Bekleyen Firsatlar

Sektorde ihracatgilarimiz agisindan 6nde gelen avantajlardan birisi sektor tirtinlerinin Tiirkiye ile AB
arasinda halihazirda gecerli olan Giimrik Birligi kapsaminda yer almasidir. Almanya’nin Tiirkiye’ye
cografi olarak yakin sayilabilecek bir konumda olmasi, lojistik olanaklarinin gesitliligi ve niteligi,
Tiirkiye’nin geri doniisiimdeki gii¢lii konumu, Almanya’nin lojistik altyapisinin gelismis olmast,
yiiksek insan potansiyeli, e-ticaret kanalindaki bliylime potansiyeli, Tiirkiye’nin giiclii plastik ve kalip
sanayi altyapisi, Almanya’daki Tiirk niifusun fazlalig1 ve bu niifusun ihracatc¢ilarimiz i¢in dogal bir

hedef kitle olmasi, sektdrde iilkenin ev sahipligi yaptigi kiiresel fuarlarin (6zellikle Ambiente)

31 https://www.gesetze-im-internet.de/ewkfondsg/BJINRO7C0OB0023.html

28



poptlerligi, lilkenin genel olarak gelismis bir fuar merkezi olmast ve firmalarimiz agisindan yeni
imkan ve agilimlara olanak saglayabilmesi firmalarimizin diger avantajlar1 ve firsatlar1 arasinda yer

almaktadir.
6. Sektorde Ihracatcilarimizi Bekleyen Tehditler/Zorluklar

Yerel markalarin pazarda sahip oldugu gii¢lii konum, artan maliyet baskilari, basta Cin olmak tizere
Uzak Dogulu rakiplerden gelen rekabet baskilari, bu tilkelerin Almanya’daki fuarlarda artan agirligi,
sert rekabet ve yiiksek standartlar, cevresel diizenlemelerin son yillardaki artan roldi, sektorde
thracat¢ilarimizi bekleyen tehdit ve zorluklar arasinda yer almaktadir. Almanya pazarinda alicilarin
yeni sec¢eneklere Oncelik vermekten ziyade mevcut baglantilar1 nceleyerek daha muhafazakar bir
yaklasima sahip olmasi, alim ve isbirligi siireclerinde yerel se¢enekleri 6n planda tutmalari, iiriin
baglaminda secici yaklasimlar sergilemeleri diger zorluklardandir. Bunun yani sira, son yillarda fuar
siirecleri de dahil olmak iizere iilkeye giris i¢in alinmasi gereken vize siiregleri baglaminda yasanan

yavaglik ve zorluklar firmalarimizin maruz kalabilecegi diger tehditler arasinda yer almaktadir.

7. Plastik Ev ve Mutfak Esyalar1 Sektériinde Ihracatin

Artirillmasi icin Firmalara Oneriler

Firmalarimizin Almanya pazarina uygun sade, siirdiiriilebilir, fonksiyonel ve dayanikli {riinler
iiretmesi, ¢evre dostu iirlin ve teknolojiler gelistirmeye yonelik faaliyetlere ve Ar-Ge caligmalara
Onem vermesi, e-ticaret ve pazaryerleri kanallarina iligkin yatirimlar yapmasi, dijital pazarlama ve
sosyal mecralar1 kullanmasi, private label liretime yonelik calismalarda bulunmasi ve iiretim
kapasitesini  gelistirmesi, uluslararas1  fuarlara  katilimi  arttirmasi, yerel firmalarla
bayilik/distribiitorliik tizerine ortakliklar kurmasi, teknik mevzuat ve sertifikasyon siireglerine azami

Oonem gostermesinin faydali olacagi degerlendirilmektedir.
8. Genel Degerlendirme

Avrupa’nin en biiylik ekonomisi olan Almanya, gelismis perakende zinciri, kalite odakli tiiketim
yapisi, yiiksek standartlar1 ve satin alma giicli sayesinde plastik ev ve mutfak esyalar1 sektorii
agisindan dnemli bir pazardir. Ulkede islevsellik ve ¢ok islevlilik, ¢cevre dostu iiriinler, dayaniklilik,
siirdiiriilebilirlik, modern ve sade tasarim tiiketici tercihlerini sekillendiren ana unsurlar arasinda
bulunmaktadir. Almanya’da tiiketicilerin kaliteye verdigi 6nem, sektorde faaliyet gosteren ve iiretim

yapan firmalar agisindan iist diizey standartlara uyum zorunlulugunu tasimaktadir. Bu durum pazara
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giris ve pazarda tutunma kosullarini belli bir miktar zorlagtirtyor olsa da, gerekli standartlari

karsilayan iireticiler i¢in uzun soluklu ticari firsatlar sunmaktadir.

Son yillarda Almanya’da siirdiiriilebilirlik ve ¢evre dostu yaklagimlarin giiciinii arttirmasiyla beraber
geri dontstiiriilebilir hammaddeler, ¢evre dostu tiretim ve diisiik karbon ayak izine sahip iiriinlere
yonelik talepte artis bulunmaktadir. AB ¢evre mevzuati ¢ergevesinde plastik kullanimina iligkin
getirilen yeni diizenlemeler, sektorde faaliyet gosteren firmalarin iiretim siireglerinin yeniden
sekillendirmesine sebep olmaktadir. Bu kapsamda geri doniistiiriilmiis maddelerden iiretilen esyalar,
biyoplastik iiriinler ve uzun dmiirlii kullanim sunan iirlinler 6n plana ¢ikmaktadir. Dolayisiyla Alman
pazarinda i¢in sadece fiyat yoniinden avantaj saglamak yeterli bulunmamakta olup; siirdiiriilebilirlik,

kalite, gevre dostu triinler, tasarim ve marka algisinin birlikte hesaba katilmas1 gerekmektedir.

Almanya’da plastik ev ve mutfak esyalar1 pazarinda yogun bir rekabet bulunmaktadir. Cin basta
olmak iizere Asya iilkeleri diisiik maliyet avantajiyla pazardaki paymni arttirmakta, Avrupa merkezli
iireticiler ise kalite ve yiiksek standartlar bakimindan konumlarmi muhafaza etmeye c¢alismaktadir.
Bununla birlikte Tiirkiye, cografi konumu, hizli teslimat avantaji, esnek ve gelismis liretim kapasitesi,
plastik isleme sanayisinin oturmus yapisi, Glimriik Birligi’nde yer aliyor olmasi ile birlikte Almanya

agisindan onemli tedarik¢iler arasinda bulunmaktadir.

Ote yandan Almanya pazar igin iiriin giivenligi standartlari, teknik mevzuat ve gevresel
yiikiimliiliikler nemli unsurlar olmaya devam etmektedir. AB diizenlemelerine uyum, gida ile temas
eden iriinlerde saglik ve giivenlik kriterlerinin karsilanmasi, ambalajlama ve geri doniisiim
yiikiimliiliikleri firmalar agisindan Oonem verilmesi gereken ana konular arasinda bulunmaktadir.
Ayrica son yillarda enerji maliyetlerindeki artig, kiiresel tedarik zincirlerinde yasanan kirilmalar ve
hammadde fiyatlarindaki dalgalanmalar sektor lizerinde baski olusturmaktadir. Bu durum 6zellikle
maliyet yonetimi ve tedarik devamlilig1 agilarindan firmalarin daha stratejik ve dikkatli hareket

etmesini zorunlu kilmaktadir.

Genel olarak degerlendirildiginde Alman plastik ev ve mutfak esyalar1 sektorii, yiiksek rekabetli
yapisina ragmen istikrarli ve devamlilik iceren talepli yapisi sayesinde ihracatg iilkeler agisindan
onem arz eden bir nitelige sahiptir. Oniimiizdeki yillarda gevre dostu standartlara verilen dnemin
artmasi, dijital satis kanallarinin yayginlagmasi ve tiiketici tercihlerinin siirdiirilebilir trilinlere
yonelmesi sektoriin temel dinamikleri arasinda yer almay siirdiirmesi 6n goriilmektedir. Ulkemiz
acisindan bakildiginda da kalite standartlarina uyum saglayan, Ar-Ge faaliyetlerine 6nem veren ve

siirdiiriilebilir iiretim anlayisini benimseyen firmalarin Almanya pazarindaki konumlarini
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giiclendirme potansiyeline sahip oldugu degerlendirilmektedir. Bu ¢ercevede Almanya pazari, Tiirk
plastik ev ve mutfak esyalart sektorii agisindan hem mevcut ihracatin gelistirilmesi hem de katma

degerli iirlin ihracatinin artirilmast bakimindan 6nemli firsatlar sunmaktadir.

9. Kaynakc¢a ve Yararh Adresler

e Almanya Ticaret ve Yatirim Ajans1 (GTAI) Almanya Plastik Sanayi Raporu

https://chemicalparks.com/fileadmin/user_upload/Downloads/industry-overview-
plastics-industry-in-germany-en-data-19_20.pdf

e  Plastik Isleme Endiistrisi Genel Birligi (GKV)
https://www.gkv.de/en/

e  Yar1 Mamul ve Plastik Tiiketim Uriinleri Sanayi Birligi (pro-K - Industrieverband
Halbzeuge und Konsumprodukte aus Kunststoff e.V.)

https://www.pro-kunststoff.de/

e Alman Perakende Birligi (HDE)
https://einzelhandel.de/

e Alman Hirdavat ve Geregleri Ticaret Birligi (ZHH)
https://www.zhh.de/

e Alman Kesici ve Ev Egyalar1 Sanayi Birligi (ISVH)
https://www.zhh.de/

e  Mevzuat.net Giimriik Tarife Detaylar
https://www.mevzuat.net/

e T.C. Ticaret Bakanlig1 Almanya Pazar Bilgileri

https://ticaret.gov.tr/data/5b8a43355¢7495406a227539/Sekt%C3%B61%20Raporu/
M%C3%BCsavirlik%20Raporlari/Almanya%?20Pazar%20Bilgileri%20Raporu.pdf

e T.C. Ticaret Bakanlig1 Almanya Ulke Profili

https://ticaret.gov.tr/data/5ef1fa4913b876b1{885180c/ALMANY A-UlkeProfili-
2026.pdf

e T.C. Disisleri Bakanlig1 Avrupa Birligi Bagskanligi
https://www.ab.gov.tr/

e  Uluslararasi Ticaret Merkezi (ITC)
https://www.trademap.org/

e Almanya Federal Istatistik Ofisi (Destatis)
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https://www.destatis.de/

e Diinya Bankas1 Lojistik Performansi Endeksi
https://Ipi.worldbank.org/en/home

e Avrupa Komisyonu

https://trade.ec.europa.eu/access-to-markets/en/content/customs-clearance-
documents-and-procedures

https://policy.trade.ec.europa.cu/eu-trade-relationships-country-and-
region/negotiations-and-agreements_en/

https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/HTML/?uri=CELEX:32011R0010
https://environment.ec.europa.eu/topics/chemicals/reach-regulation_en/

e Avrupa Parlamentosu Yo6netmelik ve Diizenlemeleri
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/PDF/?uri=CELEX:32006R 1907
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/PDF/?uri=CELEX:32004R 1935
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/PDF/?uri=CELEX:32011R0010
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/PDF/?uri=CELEX:32000L003 1
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/PDF/?uri=CELEX:32004R 1935
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/PDF/?uri=CELEX:32011R0010
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/EN/TXT/PDF/?uri=CELEX:32022R2065

e  Statista Veri Taban
https://www.statista.com/

e Trading Economics Veri Platformu
https://tradingeconomics.com/

e  Wer Liefert Was Firma Arama Motoru
https://'www.wlw.de/

e Werzu Wem Veri Taban
https://www.wer-zu-wem.de/

e FEuropepages Veri Tabani
https://www.europages.de/

e Almanya Adalet ve Tiiketici Koruma Bakanlig1
https://www.bmjv.de/DE/Startseite/Startseite_node.html

https://www.gesetze-im-internet.de/1fgb/
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https://www.gesetze-im-internet.de/ewkfondsg/BJINRO7C0B0023.html
https://www.gesetze-im-internet.de/verpackg/
https://www.gesetze-im-internet.de/ewkkennzv/
https://www.gesetze-im-internet.de/ddg/BJNR0950B0024.html

e Ambiente Fuar1i Ana Sayfasi
https://ambiente.messefrankfurt.com/frankfurt/en.html

e Kompass B2B Platformu
https://de.kompass.com/

e Avrupa Birligi Trade Help Desk

https://policy.trade.ec.europa.eu/help-exporters-and-importers_en/

33



